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EMPLOI POUR 1000 ACTIFS
A ETE CREE, ENTRE 2004 ET
2008, GRACE A DES
IMPLANTATIONS
D'ENTREPRISES
ETRANGERES EN REGION
RHOME-ALPES.

tivités b se projeter toujoury plus
Inin vees I'Est. Jamais, Empire du
Miliew 'aurs autant ¢ ['objet de
leurs préoccupations. Lea départe-
ments n'échappent pas 4 cette ten-
dance. Apris avoir conclu, il y a
trois ans, un accond de coopération
décentralisée avec la ville de Withan
{5 millions « habitants), capitale de
la prowince du Hubed, PEssonne o
décidé, en décembre dernier, de
renforcer ce partenariat en ouvrant
une antenne sur place. Sa mission:
praomouvoir le ferritoire essonnien
en centre Chine et aider les entre-
prises locales & s'implanter sur ce
marché.

Coiit élevé. « En collaboration avec
la mission économique et I'Agence
[rangaise pour les investisscments
imernationan, notre role consiste
aussi & cibler les entreprises de cer-
tains secteurs clés [optique, bio-
technologies, informatique, déve-
loppement durable|, puis de leur
présenter les atouts qu'offre le dé-
partement de "Bssonne pour leur
implantation s, témoigne Yivien
Zhang; charpe de mission au sen de
I"antenne économique de Wahan,

Une initiative qui n'a cien d'isolée,
Actuellement, plusd'une quinzaine
de collectivités disposent d'une re-
présentation en Chine. Reste & sa-
voir si elles pourront supporter
encore lengtemps le coiit de leurs
amibitions. Dans un contexte finm-
cier contraint, certaines réfléchis-
sent déni a modifer leurs politiques
de représentation et 4 recourir i des
méthodes plus économigques en
sappuyant sur les nouvelles techno-

logies. B.R
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La marque «+5ud de

Itl dams e 5 haw-
eprésemiation, & Shanghai

Une marque pour s'affirmer a I'étranger

ancer une stratégie offensive

pour offrir de la visibilita 3 ia

région sur le plan international.
EX, ainsi, trouver de nouveaux marches
pour les TPE st PME compasant 90 %
du tissu dcanomigue languedocien.
Pour mener & bian cet objectif, le
conseil réglonal a 2gi en deux temps:
ila déposé une margue, baptisée
«[Sud|de Frances, destinée & promou-
vair les productions agroalimentaires
et viticoles et a trouvé les débouches.
«Mous avons constaté qu'etre pré-
sents ponctuellament lors de salons
prafessionnels n'était plus suffisant.
C'ast sins qu'ant 6té crises les
maisons de la région Languedoc-
Roussillon 3 linternational. Elles nous.
permetient de valoriser notre offre st
de prospecter e marché des ache-
teurs sur le long terme s, indique-t-on
& ls structure.

Modéle similaire. Aprs Ls lancement
du prem/er bureau, basé a Bruxelles,
quatre nouvelles maisons ont élé
ouvertes a Milan, Shanghai, Londres
k. 2n 2009, & New York, Emplayant
trois & cing salariés, ces représenta-
tions ont 66 congues sirun modils
similaire, avec une partie administra-
tive et un show-room présentant les

produits aux achetaurs eventuels.
Lannes dernigre, 278 opérations dif-
férantes ont &t organisées au total
ILs"agit deséances de testing, de
formation des acheleurs et des distri-
buteurs, de rencontres « business

to business» ou de journées
Networking.

Convention. Dotées d'un budget de-

3 millions d'eures, couvrant les frais
généraux ainsi que les rémunérations
des volontaires internationaux en
entreprise IVIE] ou des commerciaux,
|ps maisons de la région sont ouvertes
aux entreprises. Une convention
conclite poir trois mois et renowwe-
|abie trois foisleur permet de veniry
prospecter graluitement des marches
& Fexport. Bien que controverse, ce
systéme auralt déjs produit ses pre-
miers affets: «En 2009, 19,2 millions
de bouteilles ont elé exporides versia
Chine, contre 4 millions eh 2007, Sur
ce total, 10 millions sont 1& fruit de la
mise en relation entre producteurs et
acheteurs par le biais de la maisan»,
indique-i-on & la structure, Enfin, ¢n
assurant La promotion dultermitoirs, le
réseau doit permettre d'attirer des
investisseurs désireux de s'implanter
en Franca.



